La veille médiatique ethnique renforce I'engagement
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YES ROSALINE,
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HOLA POOVA,
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PEUT NOUS MDER A ETABLIR DES
PELATIONS AVEC LES MEDIAS
ETHNIQLIES AFIN DE NOUER LN

DIALOGLE AVEC LES COMMUNAUTES

HISPANIQUES ET SUD-ASIATIQUES?

/' WE WILL CONTACT
LATING AND ALSO
SOUTH ASIAN
MEDIA OUTLETS
FOR YOU AND
BOOK INTERVIEWS,

YOU SHOULD ALSO CONSIDER

DISTRIBUTING A PUBLIC SERVICE

ANNOUNCEMENT, SOCIAL MEDIA

PACKAGE, AND DESIGN A @54 IN I8
BOTH LANSUAGES. -

NEW EMAIL:
MEDIA ADVISORY

I'VE HEARD YOUR PUNJARI
RPADIO TALK SHOW PROEGRAM
oo AND I THINK YOUR IDEAS ON
o THIS SUBJECT WOULD BE
VERY INTERESTING...
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‘ HOLA ESTELA,

SCOMO ESTAS?...
MIRA TE LO DIBO
EN INGLES, THE
HISPANIC
COMMLUNITY NEEDS
TO BE INCLUDED IN
THIS LEBTR+
HEALTH STUDY...

<LA PERSONA QUE
VOY A ENTREVISTAR
HABLA ESPANOL?

YES, WE HAVE A

SPANISH SPEAKING
SPOKESPERSON,
NO FALTABA MAS,

i |
OYE STEVE WE'VE CONFIRMED THE
HISPANIC SPOKESPERSON FOR
THE SATURDAY NEWSPAPER
INTERVIEW, IT WILL BE A ZOOM.
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POOJA'S IN PERSON
INTERVIEW WITH THE &
@ Ml SOLTH ASIAN RADIO
> TALE SHOW WILL BE
ON FRIDAY AT 10 AM.
QUE CHEVERE!

OK, MERCI
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REACH OUT TO USSP

YOUR WEEKLY SHOW AND BE ABLE TO

HI AJEET, WE ARE GRATEFLL TO SE IN Jio
REACH OUT TO YOUR AUDIENCE.
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/_ MERA DOST, WE HAD HELP IN
SELECTING THE RISHT
JOURNALISTS AND THE RISHT
RADIO SHOW TO REACH THE SOUTH
ASIAN COMMUNITY WITH OUR
GUESTIONNAIRE ON LEETE
HEALTH, WE WERE ABLE TO FIND
WHAT SUBJECTS YOU DISCUSSED
ON YOUR TALK SHOW IN THE PAST
AND KNOW THIS 1S A SUBJECT
\ YOUR ALUDIENCE CAN RELATE TO/

>

WE ARE HONOURED,
DHANYAWAAD JI

HEY, STEVE, DID YOU HEAR THE SOUTH
ASIAN TALK SHOW WITH AJEET WE HAD

Wl OLAIS, NON SELILEMENT JE LAl ENTENDL,
MAIS VOUS DEVRIEZ VOIR LIMPACT QUE
CELA A EU DANS LES REPONSES A
NOTRE QUESTIONNAIRE. I BELIEVED THE
SOCIAL MEDIA PLAN HELPED TOO.

HE STEVE, WE SI NOU KA KOUVRI SA YO
INISYATIV YO AK BIDJE NOU TE ASEPTEP
PEUT-ETRE AUSSI NOUS DEVRIONS TENORE LA
MAIN ALY COMMUNAUTES ARABES?
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En élargissant votre rayonnement
communautaire multilingue

e |dentifiez la position de votre organisation dans la
communauté, repérant alliés potentiels.

e Utilisez des données pour suivre les initiatives de
relations avec les médias ethniques, alignant vos
objectifs sur les buts de la communauté.

e Effectuez des recherches objectives sur les
communautés et les membres, en mettant |'accent sur

les réseaux médiatiques communautaires.

VOIC! UN EXEMPLE D'ANALYSE DE
MEDIAS ETHNIQUES.

Top 5 Key areas

Immigration Policies

Pendant cette période, il est

notable que les politiques en Labour Market .
matiere d'immigration ont
été le sujet prédominant Housing Challenges

dans les actualités que nous

avons recueillies. Emigration and
Immigration Trends

Seccurity, Fraud,
and Public Perception

0

Most Frequent Themes

Refugee Programs and Policy Decisions
B.1%
) Challenges Faced by Newcommers
5.8%

Plus de la moitié des récits

Gov. Immigration Management

47% portaient sur la limite du

International Students . Reality vs. Expectation of Immigrants nom bre de Visas pou r Ies
56.9% , . . o
étudiants internationaux.

" Restrictions for Parents of Students

Maria Kartasheva Citizenship C
3.5%



Theme by Language

International Students & -
Le média Punjabi s'est " _
efugee Programs _
penché de maniére and Policy Decisions | 3
! B Contonese  [J] Chinese
approfondie sur ce Impact of Immigration = | |
. . . on Housing | B - - B English [l Forsi
sujet. En second lieu, ils - |
. : Challenges Faced Hindi Folish
ont abordé la question S e Db

du |Ogement- Gov. Immigration
Management

Russian Spanish
i p

Reality vs. Expectation
of Immigrants

Tagalog B Tamil

Immigration Scams and M. Ulrdiricn oo
Fraud . B Vietnamese
Maria Kartasheva I
Citizenship Case [
Addressing Job Vacancies
5 25

Les principales politiques d'immigration en discussion étaient liées a la
limitation des visas pour les étudiants internationaux, suivies des programmes

pour les réfugiés et des décisions politiques. Ensuite, venait I'impact de

I'immigration sur le logement.

Distribution of Key Areas and Trending Themes

Trending Themes
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Top Ten Journalists/Hosts

Jagdish Grewal était le Punjobi
0 0 0 . ilma Filici
principal animateur radio VG perish
Punjabi couvrant des sujets liés Kolwindar Chiha _
a l'immigration, suivi de Vilma Gurpreet Khira —
unjabi
Filici, une chroniqueuse Many Dutta
Punjabi
espagnole en syndication. —
inese
Harjlnder G;II _
Seema Bhuyunu _
Punjabi
Sunn Joshl
unjabi
‘t"udheruson -
Punjobi
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Grewal a principalement mis I'accent sur la limitation des visas pour les étudiants internationaux, tout
en abordant également les programmes et politiques liés aux réfugiés, l'impact de I'immigration sur

le logement, les conséquences de I'augmentation des heures de travail des étudiants et la
croissance de la population due a I'immigration. En revanche, Vilma Filici se focalise sur la résolution
des postes vacants, les modifications dans les programmes de travailleurs temporaires, la gestion

gouvernementale de I'immigration, ainsi que les fraudes et arnaques liées a l'immigration.

Themes Mentioned by Top Hosts/Journalists
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Harjinder Gill 2 | 1
Seema Bhayana 2

Sunny Joshi 2
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Notre analyse

Depuis le 1¢" janvier 2024, les politiques d'immigration occupent une place importante
dans les médias. Le sujet prédominant concerne la limitation des visas pour les étudiants
internationaux, avec une couverture détaillée assurée par les médias punjabis. De plus,
les préoccupations liées au logement sont fortement médiatisées. Les discussions clés sur
les politiques d'immigration portent sur la limitation des visas pour les étudiants, les
programmes pour les réfugiés et les décisions politiques. L'impact de I'immigration sur le
logement est un sujet important. Jagdish Grewal, un animateur radio punjabi renommé, a
examiné en détail ces sujets, en mettant particulierement I'accent sur la limitation des visas
étudiants et ses aspects connexes. En revanche, Vilma Filici, une chroniqueuse espagnole
en syndication, oriente son attention vers les postes vacants, les changements dans les

programmes pour les travailleurs temporaires, la gestion gouvernementale, ainsi que la
résolution des fraudes et escroqueries liées a l'immigration.

y

| VOICINOTRE
METHODOLOGE ET
LETENDUE DE
NOTRE TRAVAL

Notre analyse repose sur une sélection minutieuse de 180 résumés de reportages
traduits axés sur l'immigration, identifiés par les analyses MIREMS de 600 sources
médiatiques ethniques a travers le Canada dans plus de 25 langues.

L'objectif de notre analyse était de cerner les tendances et les opinions sur |'immigration
dans les médias ethniques, et de créer des liens entre les journalistes et les thémes,
permettant ainsi aux parties prenantes de cibler des messages spécifiques pour
sensibiliser les influenceurs les plus pertinents.

Ces informations ont été recueillies par notre équipe de 40 analystes médiatiques
multilingues qui scrutent les médias ethniques télévisés, imprimés, radiophoniques et en
ligne quotidiennement. Une analyse média compleéte est disponible sur demande.



Gagnez un forfait de
relations avec les A Vous SOt ES
médias I PARTAGER ?

Avez-vous apprécié le récit que nous vous avons présenté
? Avez-vous déja été confrontés a un défi similaire ou avez-
vous eu besoin de transmettre un message sur votre
organisation, vos services ou vos recherches ? Nous
aimerions connaitre votre expérience. C'est
pourquoi nous avons créé ce petit concours, offrant
la chance de remporter I'un des trois prix.

Voici ce que vous pouvez gagner en nous envoyant

votre histoire :

e 3 prix : Un forfait gratuit de relations avec les médias
ethniques

e Date limite : Féte du Canada, le 1" juillet 2024

e Envoyez votre histoire a : outreach@mirems.com

* Les histoires gagnantes auront la chance d'étre

incluses dans notre guide des médias ethniques

prévu pour une publication en septembre 2024.

Il vous suffit de soumettre en veillant a aborder les
points suivants, ou des points similaires adaptés a
Nouveau message

outreach@mirems.com

Le concours de MIREMS !

1.Quel est le titre de votre histoire ? (Vous pouvez y penser en
dernier)

2.Qui, quoi, quand, ou, pourquoi de votre histoire ?

3.Quel était votre plan ? (Comment pensiez-vous atteindre

votre objectif)
4.Qu'est-ce qui a fonctionné, qu'est-ce qui n'a pas fonctionné

et pourquoi ?
5.Quel a été le résultat de cette expérience ?
6.Comment utiliseriez-vous votre prix si vous remportez
le concours ?



Notre forfait d'introduction
aux relations avec les méedias MEME S VOUS NE GAGNEZ PAS DE PRIX,

VOUS POUVEZ TOUJOURS PROFITER DE

ethniques comprend le _ NOTRE OFFRE DE LANGEVENTDE
suivant : ,

¢ Une réunion de consultation pour comprendre la
relation entre vos objectifs de communication et

I'environnement médiatique. Questionnaire inclus.

e Rapportinitial sur I'environnement médiatique ethnique
apres une recherche approfondie d'articles connexes.

e Présentation d'une recommandation de sensibilisation
médiatique incluant les médias grand public, ethniques,
imprimés, radio, télévision, et divers réseaux sociaux.

e Soutien a la communication interculturelle dans le

e cadre des relations médias lorsque nécessaire.

ET CENEST PAS TOUT
PLUS..

Présentation d'une liste des 10 principaux journalistes
clés pour la sensibilisation du client.

Briefing multilingue des médias pour les porte-parole
du client.

Surveillance médiatique de votre initiative dans les
médias ethniques, canadiens, ciblés et internationaux,
couvrant jusqu'a 25 articles.

Rapport final sur le projet avec les résultats et les

recommandations.
Heures totales de consultation : 10 + Rapports.
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1.A partir de 1000 $, il s'agit d'une remise exceptionnelle sur cet ensemble de
services d'une valeur marchande de 2 500 $.

2.Vous avez la possibilité d'acquérir plusieurs ensembles pour des campagnes
similaires ou distinctes.

3.Les forfaits doivent étre utilisés avant le 2 septembre 2024, pour une mise en
ceuvre avant la fin de ['année.



DECOUVREZ MREMS MUL TILINGUAL
INTERNATIONAL RESEARCH AND ETHNIC
MEDIA SERVICES (SERVICES MUL TILINGUES

DE RECHERCHE INTERNATIONALE ET DE

REMS . MEDIAS ETHNIQUES)
=h and Ethnlc Media Servica
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MIREMS propose une gamme complete de
services dédiés aux médias ethniques, débutant
par l'identification des médias multilingues,
journalistes, et animateurs radio/TV clés,
essentiels pour la sensibilisation communautaire
et les relations médiatiques de votre organisation.

SOURCES DES MEDIAS ETHNIQUES :

Depuis 1988, MIREMS a constitué une vaste base de données regroupant plus
de 1 100 sources médiatiques ethniques canadiennes, englobant des
publications spécialisées et des sources internationales, en plus de répertorier
plus de 600 médias ethniques aux Etats-Unis.

PROFILS DES MEDIAS ETHNIQUES :

Fort de sa compétence multilingue, MIREMS crée des profils
approfondis pour la plupart des médias ethniques canadiens,
analysant leur fréquence, leur emplacement, leurs langues, leur
accessibilité et la structure de leur contenu.

TRADUCTIONS ET TRANSCRIPTIONS TRANSCRIPTIONS COMPLETES :
— M MIREMS offre des services de traduction et de transcription dans plus de

E E? 25 langues, assurant la création de textes idiomatiques et culturellement

- e pertinents qui facilitent la communication pour les nouveaux arrivants au

Canada, en surmontant les barriéres linguistiques.
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VEILLE MEDIATIQUE ETHNIQUE :

L'équipe de MIREMS produit des rapports de qualité supérieure provenant
des médias ethniques, non anglophones et non francophones. Ces rapports
englobent la presse écrite, les médias numériques, fournissant des

perspectives approfondies sur des sujets spécifiques.rs insights into the
perspectives of ethnic media on specified subjects.

ANALYSE DES MEDIAS :

Forte de plus de 30 ans d'expérience, MIREMS propose une analyse
stratégique de l'intelligence multilingue, fournissant des rapports
personnalisés comprenant une analyse quantitative et qualitative de la
couverture médiatique en fonction des mots-clés, des sujets et du ton.

RELATIONS ET ENGAGEMENT AVEC LES MEDIAS ETHNIQUES :

MIREMS renforce ses liens avec les médias ethniques en sensibilisant o

les journalistes, blogueurs et influenceurs. Cela se concrétise par une /Q/
recherche préalable a la campagne, la préparation de traductions i o
culturellement précises et la diffusion de communiqués de presse a @@
une liste vérifiée de médias ethniques a I'échelle mondiale.

Cette gamme de services assure une interaction efficace avec les médias
ethniques, favorisant les opportunités médiatiques acquises et payées, tout
en renforcant les relations médiatiques grace a des informations
stratégiques et une communication ciblée.

POUR UNE CONSULTATION GRATUTE, ENVOYEZ UN
E-MAL A OUTREACH@MIREMS.COM

OU VISITEZ WWW MREMS.COM/CONFERENCES
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