
La veille médiatique ethnique renforce l'engagement 





Identifiez la position de votre organisation dans la
communauté, repérant alliés potentiels.
Utilisez des données pour suivre les initiatives de
relations avec les médias ethniques, alignant vos
objectifs sur les buts de la communauté.
Effectuez des recherches objectives sur les
communautés et les membres, en mettant l'accent sur
les réseaux médiatiques communautaires.

VOICI UN EXEMPLE D'ANALYSE DE
MÉDIAS ETHNIQUES.

 En élargissant votre rayonnement
communautaire multilingue

Pendant cette période, il est
notable que les politiques en
matière d'immigration ont
été le sujet prédominant
dans les actualités que nous
avons recueillies.

Plus de la moitié des récits
portaient sur la limite du
nombre de visas pour les
étudiants internationaux.



Le média Punjabi s'est
penché de manière
approfondie sur ce
sujet. En second lieu, ils
ont abordé la question
du logement.

Les principales politiques d'immigration en discussion étaient liées à la
limitation des visas pour les étudiants internationaux, suivies des programmes

pour les réfugiés et des décisions politiques. Ensuite, venait l'impact de
l'immigration sur le logement.



Jagdish Grewal était le
principal animateur radio
Punjabi couvrant des sujets liés
à l'immigration, suivi de Vilma
Filici, une chroniqueuse
espagnole en syndication.

Grewal a principalement mis l'accent sur la limitation des visas pour les étudiants internationaux, tout
en abordant également les programmes et politiques liés aux réfugiés, l'impact de l'immigration sur

le logement, les conséquences de l'augmentation des heures de travail des étudiants et la
croissance de la population due à l'immigration. En revanche, Vilma Filici se focalise sur la résolution

des postes vacants, les modifications dans les programmes de travailleurs temporaires, la gestion
gouvernementale de l'immigration, ainsi que les fraudes et arnaques liées à l'immigration.



VOICI NOTRE
MÉTHODOLOGIE ET

L'ÉTENDUE DE
NOTRE TRAVAIL 

Depuis le 1ᵉʳ janvier 2024, les politiques d'immigration occupent une place importante
dans les médias. Le sujet prédominant concerne la limitation des visas pour les étudiants
internationaux, avec une couverture détaillée assurée par les médias punjabis. De plus,
les préoccupations liées au logement sont fortement médiatisées. Les discussions clés sur
les politiques d'immigration portent sur la limitation des visas pour les étudiants, les
programmes pour les réfugiés et les décisions politiques. L'impact de l'immigration sur le
logement est un sujet important. Jagdish Grewal, un animateur radio punjabi renommé, a
examiné en détail ces sujets, en mettant particulièrement l'accent sur la limitation des visas
étudiants et ses aspects connexes. En revanche, Vilma Filici, une chroniqueuse espagnole
en syndication, oriente son attention vers les postes vacants, les changements dans les
programmes pour les travailleurs temporaires, la gestion gouvernementale, ainsi que la
résolution des fraudes et escroqueries liées à l'immigration.

Notre analyse repose sur une sélection minutieuse de 180 résumés de reportages
traduits axés sur l'immigration, identifiés par les analyses MIREMS de 600 sources
médiatiques ethniques à travers le Canada dans plus de 25 langues.

L'objectif de notre analyse était de cerner les tendances et les opinions sur l'immigration
dans les médias ethniques, et de créer des liens entre les journalistes et les thèmes,
permettant ainsi aux parties prenantes de cibler des messages spécifiques pour
sensibiliser les influenceurs les plus pertinents.

Ces informations ont été recueillies par notre équipe de 40 analystes médiatiques
multilingues qui scrutent les médias ethniques télévisés, imprimés, radiophoniques et en
ligne quotidiennement. Une analyse média complète est disponible sur demande.

Notre analyse



AVEZ-VOUS UNE HISTOIRE
QUE VOUS SOUHAITEZ

PARTAGER ?

Voici ce que vous pouvez gagner en nous envoyant
votre histoire :

Nouveau message

Destinataires

Sujet

Avez-vous apprécié le récit que nous vous avons présenté
? Avez-vous déjà été confrontés à un défi similaire ou avez-
vous eu besoin de transmettre un message sur votre
organisation, vos services ou vos recherches ? Nous
aimerions connaître votre expérience. C'est 
pourquoi nous avons créé ce petit concours, offrant 
la chance de remporter l'un des trois prix.

Quel est le titre de votre histoire ? (Vous pouvez y penser en
dernier)

1.

Qui, quoi, quand, où, pourquoi de votre histoire ?2.
Quel était votre plan ? (Comment pensiez-vous atteindre
votre objectif)

3.

Qu'est-ce qui a fonctionné, qu'est-ce qui n'a pas fonctionné
et pourquoi ?

4.

Quel a été le résultat de cette expérience ?5.
Comment utiliseriez-vous votre prix si vous remportez          
le concours ?

6.

Il vous suffit de soumettre votre histoire en veillant à aborder les
points suivants, ou des points similaires adaptés à votre expérience :

Gagnez un forfait de
relations avec les
médias !

3 prix : Un forfait gratuit de relations avec les médias
ethniques
Date limite : Fête du Canada, le 1ᵉʳ juillet 2024
Envoyez votre histoire à : outreach@mirems.com
Les histoires gagnantes auront la chance d'être
incluses dans notre guide des médias ethniques
prévu pour une publication en septembre 2024.

outreach@mirems.com

Le concours de MIREMS !



MÊME SI VOUS NE GAGNEZ PAS DE PRIX,
VOUS POUVEZ TOUJOURS PROFITER DE

NOTRE OFFRE DE LANCEMENT DE
RELATIONS AVEC LES MÉDIAS ETHNIQUES.

Présentation d'une liste des 10 principaux journalistes
clés pour la sensibilisation du client.
Briefing multilingue des médias pour les porte-parole
du client.
Surveillance médiatique de votre initiative dans les
médias ethniques, canadiens, ciblés et internationaux,
couvrant jusqu'à 25 articles.
Rapport final sur le projet avec les résultats et les
recommandations.
Heures totales de consultation : 10 + Rapports.

ET CE N'EST PAS TOUT
PLUS...

Notre forfait d'introduction
aux relations avec les médias
ethniques comprend le
suivant : 

Une réunion de consultation pour comprendre la
relation entre vos objectifs de communication et
l'environnement médiatique. Questionnaire inclus.
Rapport initial sur l'environnement médiatique ethnique
après une recherche approfondie d'articles connexes.
Présentation d'une recommandation de sensibilisation
médiatique incluant les médias grand public, ethniques,
imprimés, radio, télévision, et divers réseaux sociaux.
Soutien à la communication interculturelle dans le 
cadre des relations médias lorsque nécessaire.

À partir de 1 000 $, il s'agit d'une remise exceptionnelle sur cet ensemble de
services d'une valeur marchande de 2 500 $.

1.

Vous avez la possibilité d'acquérir plusieurs ensembles pour des campagnes
similaires ou distinctes.

2.

Les forfaits doivent être utilisés avant le 2 septembre 2024, pour une mise en
œuvre avant la fin de l'année.

3.



DÉCOUVREZ MIREMS MULTILINGUAL
INTERNATIONAL RESEARCH AND ETHNIC

MEDIA SERVICES (SERVICES MULTILINGUES
DE RECHERCHE INTERNATIONALE ET DE

MÉDIAS ETHNIQUES)

MIREMS propose une gamme complète de
services dédiés aux médias ethniques, débutant
par l'identification des médias multilingues,
journalistes, et animateurs radio/TV clés,
essentiels pour la sensibilisation communautaire
et les relations médiatiques de votre organisation. 

SOURCES DES MÉDIAS ETHNIQUES : 
Depuis 1988, MIREMS a constitué une vaste base de données regroupant plus
de 1 100 sources médiatiques ethniques canadiennes, englobant des
publications spécialisées et des sources internationales, en plus de répertorier
plus de 600 médias ethniques aux États-Unis.

PROFILS DES MÉDIAS ETHNIQUES : 
Fort de sa compétence multilingue, MIREMS crée des profils
approfondis pour la plupart des médias ethniques canadiens,
analysant leur fréquence, leur emplacement, leurs langues, leur
accessibilité et la structure de leur contenu.

MIREMS offre des services de traduction et de transcription dans plus de
25 langues, assurant la création de textes idiomatiques et culturellement
pertinents qui facilitent la communication pour les nouveaux arrivants au
Canada, en surmontant les barrières linguistiques.

TRADUCTIONS ET TRANSCRIPTIONS TRANSCRIPTIONS COMPLÈTES :



POUR UNE CONSULTATION GRATUITE, ENVOYEZ UN
E-MAIL À OUTREACH@MIREMS.COM 

...

OU VISITEZ WWW.MIREMS.COM/CONFERENCES 

ANALYSE DES MÉDIAS : 
Forte de plus de 30 ans d'expérience, MIREMS propose une analyse
stratégique de l'intelligence multilingue, fournissant des rapports
personnalisés comprenant une analyse quantitative et qualitative de la
couverture médiatique en fonction des mots-clés, des sujets et du ton.

RELATIONS ET ENGAGEMENT AVEC LES MÉDIAS ETHNIQUES : 
MIREMS renforce ses liens avec les médias ethniques en sensibilisant
les journalistes, blogueurs et influenceurs. Cela se concrétise par une
recherche préalable à la campagne, la préparation de traductions
culturellement précises et la diffusion de communiqués de presse à
une liste vérifiée de médias ethniques à l'échelle mondiale.

VEILLE MÉDIATIQUE ETHNIQUE :
L'équipe de MIREMS produit des rapports de qualité supérieure provenant
des médias ethniques, non anglophones et non francophones. Ces rapports
englobent la presse écrite, les médias numériques, fournissant des
perspectives approfondies sur des sujets spécifiques.rs insights into the
perspectives of ethnic media on specified subjects.

Cette gamme de services assure une interaction efficace avec les médias
ethniques, favorisant les opportunités médiatiques acquises et payées, tout

en renforçant les relations médiatiques grâce à des informations
stratégiques et une communication ciblée.

mailto:outreach@mirems.com
http://www.mirems.com/conferences

